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VELKY AUDIOKNIZNI PROZKUM 2016

realizovan: fijen — listopad 2016
poCet respondent{: 1300

ZAKLADNI DEMOGRAFICKA DATA

Demografické rozlozeni posluchacti audioknih dle véku a pohlavi:

muzi 51 %
Zeny 49 %
18-24 let 3,69 %
25-34 let 17,31 %
35-44 let 33,31 %
45-54 let 27,23 %
55-64 let 14,00 %
65 let a vice 4,46 %
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O AUDIOKNIHACH A JEJICH POSLUCHACICH

Kdy se seznamili s audioknihami:

letos 10,92 %
minuly rok 22,00 %
pred nékolika lety 54,31 %
v détstvi 12,77 %

Kolik audioknih si poslechli za posledni rok:

1-5 33,85 %
6-10 29,08 %
11-20 23,62 %
21 a vice 13,46 %

Kolik knih si precetli za posledni rok:

1-5 29,43 %
6-10 29,89 %
11-20 20,49 %
21 a vice 20,18 %

Jak se zménil objem jejich , Cetby" diky audiokniham:

Ctou vice 47,38 %
¢tou méné 6,38 %
Ctou zhruba stejné 40,08 %
nedokazi fict 6,15 %

Jakym zplisobem poslouchali audioknihy pied spusténim download sluzeb:

neposlouchali 38,46 %
CD nosice 43,08 %
kazety 4,38 %
gramofonové desky 3,00 %
v radiu 11,08 %
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Pri jaké aktivité nejradéji poslouchaji audioknihy:

fizeni automobilu 25,77 %
vecer pred usindm 17,85 %
pri domacich pracich 14,85 %
doma pii odpocinku 12,85 %
pri cestovani MHD 12,15 %
pri kreativni Ci Femesiné Cinnosti 7,15 %

Co nejradéji vyuzivaji na poslech audioknih:

audioknizni mobilni aplikace 35,31 %
mp3 prehravac 17,46 %
bézny hudebni prehravac na mobilu ¢i tabletu 21,46 %
bézny hudebni prehravac na pocitaci 11,38 %
autoradio 12,38 %
jiny zplsob 2,00 %

Mnozstvi casu, které poslechem audioknih tydné stravi:

méné nez 1 hodinu 12,08 %
1-5 hodin 47,62 %
6-10 hodin 26,46 %
vice nez 10 hodin 13,85 %

Preferuji poslech o samoté nebo ve spolecnosti:

vzdy jen sami 66,54 %
s partnerem ¢i détmi 7,38 %
zalezi na okolnostech a titulech 26,08 %

Preferuji zkracené nebo nezkracené audioknihy:

zkracené 1,00 %
nezkracené 76,08 %
zalezi na titulu 19,38 %
nemaji preference 3,54 %
media@audiolibrix.com 3
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Uprednostnuji vicehlasé nebo jednohlasé interpretace:

jednohlasé
vicehlasé

nemaji vyhranéné preference

32,77 %
29,38 %
37,85 %

Jejich nazor na hudebni predély v audioknihach:

maji je radi

podle nich dodavaji atmosféru
podle nich jen zabiraji ¢as
zalezi na konkrétnim titulu
obtézuiji je

nevnimaji je

Kde se poprvé dozvédéli o audioknihach:

na internetu

v Casopisech/novinach
z reklamy v radiu/TV
od kamarada

jinde

nepamatuiji si

Co je nejvice presvédci o nakupu audioknihy:

autor predlohy
Zanrové zarazeni
jeji popis
recenze uzivateld
ukazka

15,63 %
43,49 %
3,77 %
27,79 %
5,93 %
3,39 %

48,23 %
3,00 %
2,54 %

13,85 %
7,69 %

24,69 %

25,89 %
18,72 %
17,26 %
14,71 %
10,94 %

Jejich nazor na ceny audioknih v porovnani s knihami tisténymi:

audioknihy jsou cenové vyhodnéjsi
jsou cenové srovnatelné
audioknihy jsou celkem drahé

nejsou schopni posoudit

media@audiolibrix.com 4
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Pri nakupu audioknih preferuji tyto platebni metody:
50,85 %
23,00 %
14,46 %

kreditni/debetni karta
internet banking

PayPal

platbu predplacenymi kredity
pres sms

paysafecard

jinou metodu

media@audiolibrix.com
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VYBRANE INFORMACE O AUDIOKNIZNIM TRHU

Datum vyhotoveni: 29. 11. 2016

vV soucasnosti je zakaznikéim k dispozici uz pres 8 610 hodin mluveného slova
v Audioknihy vydané v roce 2016 tvori 14 % celkové nabidky

v" Prlimérna délka 100 nejprodavanéjsich audioknih je 12 hodin

v Nejkratsi audiokniha na trhu ma 11 minut

v Nejdelsi kniha na trhu ma oproti tomu 63 hodin a 19 minut

v’ 81,6 % titull poslouchanych v Ceské republice je dostupnych v éeském jazyce
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VYBRANE INFORMACE O ZAKAZNICICH AUDIOLIBRIX

Datum vyhotoveni: 29. 11. 2016

v' 52 9% zakaznik{ stahuje audioknihy pFes aplikaci na mobilni zafizeni

v" Nejprodavanéjsim titulem roku 2016 je Nezna fatamorgana od Dominika Dana

v Nejprodavanéjsim titulem celkové je Divka ve vliaku od Pauly Hawkins

v" Nejprodavanéjsimi péti autory jsou (v tomto poradi): Dominik Dan, Peter May, Jo
Nesbo, Jussi Adler-Olsen, Henning Mankell

v Nejprodavanéjsim Zanrem jsou s 22 % prodejd stale detektivky a thrillery

v' Top 5 vydavateli tvori 70 % prodejti na webu

v' Témér 58 % zakazniki plati objednavky kartou — v roce 2014 to bylo jen 30 %

v Clenové Klubu Audiolibrix v priiméru nakupuji 3,5 x vice audioknih nez ,neclenové"

v Vice nez 10 % zakaznikd vyuziva moznost poslouchat audioknihy online pfimo na webu

VySe uvedena data pochazi z unikatniho prlizkumu mezi audiokniznimi posluchadi
provedeném v fijnu a listopadu 2016 a z vlastnich analytickych dat portalu Audiolibrix.

Prlzkumu se Ucastnilo 1300 respondentd.

Vypracovala: Petra Schultze, petra.schultze@audiolibrix.com, (+420) 222 365 085
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